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emingway, Proust, Apol-
linaire, Joyce, Rilke, Pré-
vert, Beckett, Valéry: so-
no solo alcuni dei tantis-
simi scrittori che, tra il 1915 € la
meta degli anni’50, furono amicie
clientide “LaMaison des Amis des
Livres”, conosciuta in Francia co-
me “lalibreria che hafattoil ‘900”.

Apertanel 1915, perpitidi40an-
ni quella maison soprannominata
“la casa delle meraviglie” & stata
davverola casa dei pilt importanti
artisti non solo francesi: tra le sue
pareti Mallarmé trove il coraggio
di declamare per la prima volta i
suoi versi in pubblico, mentre Ja-
mes Joyce decise di affidare la pri-
ma edizione francese del suo Ulis-
seproprioalla casaeditrice dellali-
breria.

La padronadi casa e di cerimo-
nie, perché tra gli scaffali si consu-
mavaunveroe propriogiocodise-
duzione intellettuale, era Adrien-
ne Monnier. Donna e libraia affa-
scinante e modernissima, capace
diintuire vizi e virti dell’allora na-
scente industria editoriale, della
suavitatrascorsa dalla parte deili-
brihascrittonel 1953in Ruede!'O-
deon: una raccolta di memorie ri-
masta inedita sino ad oggi in Italia
ed orafinalmente pubblicata dalla
casa editrice palermitana Due

Punti (pagg. 216, euro 12).

Finalmente, perché in queste
pagine troviamo aneddoti e testi-
monianze inedite sui suoi amici e
clienti scrittori. Ma anche moltis-
simi i passaggi in cui la Monnier
sottolinea come “vendere libri
sembraacertunialtrettantobana-
le chevendereoggetti e derrate ali-
mentari”.

Dauna parte racconta tuttol’a-
more e ladelicatezza di chila Resi-
stenza I'ha fatta dalla parte della
letteratura, dall’altra sottolinea i
molti pericoli sul mestiere di li-
braio gia allora in serio pericolo.
Intuisce quasiun secolo fa che per

“gli editori solo il nuovo vale qual-
cosa” e, di conseguenza, i lettori
vengono sempre pill indirizzati a
“librid’amoreostoriegiallemeglio
se con copertine accattivanti”.
Quasi uno smacco per lei che av-
volgeva ognivolume di “carta veli-
na”,cheamavaeproponevaiclas-
sici, che non voleva “fare numero
ma creare un catalogo che fosse
ogni volta una nuova scoperta”.
Davanti alla lettrice che reagisce
incantata all'illustrazione di co-
pertina (“Un uomo che mangia
uno scheletro. Ah! Deve essere
proprio bellino”) la Monnier non
si scompone. Lontana da ogni at-
teggiamentosnob, éstatatrale pri-
me a credere nelle potenzialita di
quello che definisce “illibro pove-
ro”: “Illibro pil1a buon mercato, il
piliteconomico, e soprattuttoil piti
sprovvisto di pretese”. Tanto da
collocare un espositore fuori dalla
libreria con quelli che oggi chia-
meremmo tascabili. La speranza
era che il lettore fosse poi attratto
da letture sempre pill gratificanti.
E trale sue iniziative anche quella
di trasformare la libreria in una
piccolabibliotecadovetuttipotes-
sero prendere in prestito queitito-
li che non si potevano permettere.

Tutto raccontato sempre attra-
verso la lente d'inchiostro dello
humour. Come quando racconta:
«Un giorno uno scrittore allora
molto noto guardando la mia ve-
trina mi disse: “Farebbe meglioc ad
esporreilmiolibrochesivende co-
me il pane piuttosto che le poesie
di Mallarmé, che non capisce nes-
suno”. Naturalmente gli risposi
che se il suo libro vendeva come il
pane non aveva certo bisogno di
me e poteva lasciare a Mallarmé il
modesto beneficio della mia mo-
desta vetrina». Come si scoprira
nelle pagine, dello “scrittore allora
molto noto” non abbiamo piii no-
tizia, mentre Mallarmé lancia an-
coraisuoiversidai CampiElisidel-
la grande poesia francese.
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